
Template ร้อยละของโฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพกลุ่มเสี่ยงที่ผิดกฎหมายลดลง 

ประเดน็ตัวชี้วดั การโฆษณาผลิตภัณฑ์และบริการสุขภาพทำงสื่อวิทยุกระจายเสียงและสื่อโซเซียล 

ตัวชี้วัด  ร้อยละผลการเฝ้าระวังโฆษณาผลิตภัณฑ์และบริการสุขภาพจากสื่อวิทยุกระจายเสียงและสื่อ
โซเซียลในเขตพื้นที่ที่ดูแล 

คำนยิาม  
 
 
 
 

 

โฆษณาด้านสุขภาพ  หมายถึง โฆษณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์สขุภาพและโฆษณาสถานพยาบาล 
ผลิตภัณฑ์สุขภาพ หมายถึง ผลิตภัณฑ์สุขภาพที่สำนักงานคณะกรรมการอาหารและยากำกับ
ดูแล 8 ประเภท ได้แก่ อาหาร ยา เครื่องมือแพทย์ เครื่องสำอาง วัตถุอันตราย (ที่ใช้ในบ้านเรือน
หรือทำงการสาธารณสุข) วัตถุที่ออกฤทธิ์ต่อจิตและประสาท ยาเสพติดให้โทษ และสารระเหย 
สถานพยาบาล หมายถึง สถานพยาบาล ตามนิยาม พ.ร.บ.สถานพยาบาล พ.ศ. 2541 
โฆษณาด้านสุขภาพที่ผิดกฎหมาย หมายถึง การโฆษณาที่ฝ่าฝืนกฎหมาย ที่อยู่ในความ
รับผิดชอบของสำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา และกรมสนับสนุนบริการสุขภาพ 
การจัดการ หมายถึง เฝ้าระวัง ตรวจสอบวิเคราะห์ แยกประเด็นข้อมูลและรายงานโฆษณาที่ผิด
กฎหมาย  
ฐานข้อมูลสถานีวิทยุ หมายถงึ รายช่ือสถานีวิทยุที่ได้รับการอนุญาตจากสำนักงานคณะกรรมการ
กิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ( กสทช.) ทั้งประเภท
ชุมชน และประเภทธุรกิจ 
สื่อโฆษณา หมายถึง สื่อโซเชียล เช่น อินเตอร์เน็ต เว็ปไซต์ แอพลิเคชั่นต่างๆ หรือ สื่อสิ่งพิมพ์ 
หรือ ป้ายโฆษณา หรือ อื่นๆ นอกจากสื่อวิทยุกระจายเสียง 
ทุกระดับ หมายถึง ระดับอำเภอ, ระดับตำบล 
โฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ผิดกฎหมายลดลง หมายถึง รายการโฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพที่ผิด
กฎหมายถูกได้รับการรายงานและเมื่อตรวจติดตามรายการโฆษณานั้นซ้ำทำงช่องทำงสื่อเดิมที่
ตรวจสอบพบ ปรากฏว่า ไม่พบรายการโฆษณานั้นแล้ว หรือรายการโฆษณานั้นมีข้อความ
โฆษณาเปลี่ยนแปลงไปจากเดิมแล้ว 
รายการโฆษณา หมายถึง  
- ชิ้นงานโฆษณา สปอตโฆษณาหรือเทปบันทึกข้อความโฆษณา  

(กรณีสื่อวิทยุกระจายเสียง/โทรทัศน์/เคเบิล้ทีวี) 
- ชิ้นงานโฆษณา เช่น อินเตอร์เน็ต เว็ปไซต์ แอพลิเคชั่นต่างๆ หรือ สื่อสิ่งพิมพ์ หรือ ป้าย

โฆษณา หรือ อื่นๆ นอกจากสื่อวิทยุกระจายเสียง (กรณีสื่อโฆษณาโซเชียล) 
เกณฑ์เป้าหมาย หน่วยงานทุกระดับมีการเฝ้าระวัง  ตรวจซ้ำและรายงานโฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพและบริการ

สุขภาพที่ผิดกฎหมายในสถานีวิทยุในพื้นที ่
 

 



Template ร้อยละของโฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพกลุ่มเสี่ยงที่ผิดกฎหมายลดลง (ต่อ) 
เกณฑ์เป้าหมาย หน่วยงานทุกระดับมีการเฝ้าระวัง ตรวจสอบซ้ำและรายงานข้อความโฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพ 

จากสื่อวิทยุกระจายเสียงในพื้นที่  อย่างน้อย จำนวน 1 ชิ้นโฆษณา/ไตรมาส 
และสื่อโซเชียลในพื้นที่  อยา่งน้อย จำนวน 1 ชิ้นโฆษณา/ไตรมาส 

ประชากร 
กลุ่มเป้าหมาย 

สำนักงานสาธารณสุขอำเภอทุกแห่ง, โรงพยาบาลศรีสะเกษ , โรงพยาบาลชุมชนทุกแห่ง , 
โรงพยาบาลส่งเสริมสุขภาพตำบลทุกแห่ง 

ประชากร
กลุ่มเป้าหมาย 

โฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพกลุ่มเสียงที่ผิดกฎหมายได้รับการจัดการ โรงพยาบาลส่งเสริมสุขภาพ
ตำบล โรงพยาบาลทุกแห่ง  

วิธีการจัดเกบ็ข้อมูล ดำเนินการตามแผนการดำเนินงานตามตัวชี้วัด โดย  
1. เฝ้าระวังและรายงานข้อความโฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพทำงสื่อทางวิทยุกระจายเสียงและ

สื่อโซเชียลที่อยู่ในเขตพื้นที่รับผิดชอบในแบบฟอร์มการเฝ้าระวังโฆษณาผลิตภัณฑ์และ
บริการสุขภาพ 

2. แบบรายงานการเฝ้าระวังโฆษณาผลิตภัณฑ์และบริการสขุภาพใช้ประเมินตัวช้ีวัดราย
อำเภอ (Ranking) 

3. แฟ้มแสดงหลักฐานการทำงานตามรอบการประเมินตัวชี้วัดรายอำเภอ (Ranking) 
4. เฝ้าระวังและติดตามรายการโฆษณานั้นซ้ำทำงช่องทำงเดิมที่ตรวจสอบพบในครั้งก่อน โดย

แบ่งเป็นวิธีการเฝ้าระวังติดตามรายการโฆษณาผลิตภัณฑ์สขุภาพที่พบว่าฝ่าฝืนกฎหมาย
ดังกล่าว ด้วยวิธี  

          4.1) เฝ้าระวังรายการโฆษณาซ้ำในช่องทำงสื่อเดิม หรือ  
          4.2) ตรวจสอบว่ามีเรื่องร้องเรียนที่เป็นรายการการโฆษณาเดิมหรือไม่  
          4.3) จดัเก็บข้อมูลในแบบรายงานผลการดำเนินงาน  

วิธีการจัดเกบ็ข้อมูล 1.แบบรายงานประเมินการเฝ้าระวังการโฆษณาผลิตภัณฑ์สขุภาพกลุ่มเสี่ยงที่ผิดกฎหมายทำง
ช่องทางวทิยุกระจายเสียงและสื่อโซเชียล ตวัช้ีวัดรายอำเภอ  
2.แฟ้มแสดงหลักฐานการทำงานตามรอบการประเมินตัวชี้วัดรายอำเภอ 
3. แบบฟอร์มเก็บข้อมูลการเฝ้าระวังติดตามและตรวจซ้ำการโฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพกลุ่มเสี่ยง
ที่ผิดกฎหมายทำงช่องทางวิทยุกระจายเสียงและสื่อโซเชียว 

แหล่งข้อมูล สำนักงานสาธารณสุขจังหวัดศรีสะเกษ, สำนักงานสาธารณสุขอำเภอทุกแห่ง, รพ.สต. ทุกแห่ง, 
โรงพยาบาลศรีสะเกษ , โรงพยาบาลชุมชนทุกแห่ง 

หน่วยงานจัดเก็บ
ข้อมูล 

สำนักงานสาธารณสุขจังหวัดศรีสะเกษ 

 

  



Template ร้อยละของโฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพกลุ่มเสี่ยงที่ผิดกฎหมายลดลง (ต่อ) 
รายการข้อมูล 1  A1 = จำนวนชิ้นผลงานมีการเฝ้าระวังข้อความโฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพ จากสื่อ

วิทยุกระจายเสียงในพื้นที ่
รายการข้อมูล 2  B1 = จำนวนสถานีวิทยุกระจายเสียงในพื้นที่ ตามฐานข้อมูล 

รายการข้อมูล 3  A2 = จำนวนชิ้นผลงานมีการเฝ้าระวังข้อความโฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพ จากสื่อโซเชียลในพื้นที่ 
รายการข้อมูล 4  B2 = จำนวนรพสต.รวมกับโรงพยาบาล ตามฐานข้อมูล 
สูตรคำนวนตวัชี้วัด ร้อยละ : (A/B) x 100 
เกณฑ์การใหค้ะแนน 
 
 
 
 

1.โฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพทำงสื่อทางวิทยุกระจายเสียง 
ไตรมาส 1 2 3 4 
จำนวนชิ้นงาน(คะแนน)แบบสะสม 1 2 3 4 
ร้อยละ      25 50 75 100 
2.โฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพทำงสื่อโซเชียล 
ไตรมาส 1 2 3 4 
จำนวนชิ้นงาน(คะแนน)แบบสะสม 1 2 3 4 
ร้อยละ      25 50 75 100 
Ranking 1 (คะแนนสะสมไตรมาส1,2) ผ่านเกณฑ์ ร้อยละ 50 
Ranking 2 (คะแนนสะสมไตรมาส3,4) ผ่านเกณฑ์ ร้อยละ 100 

 

วิธีการรายงาน/ 
ความถี่ในการ
รายงาน 

- รายงานเป็นข้อมูลสะสมทกุไตรมาส รอบการประเมิน (ranking) ทุก 6 เดือน 

หน่วยงานที่รายงาน โรงพยาบาลทุกแห่ง, สำนักงานสาธารณสุขอำเภอทุกแห่ง, โรงพยาบาลส่งเสริมสุขภาพตำบล 
ทุกแห่ง 

หน่วยงานรับผิดชอบ 
ตัวชี้วัด 

กลุ่มงานคุ้มครองผู้บริโภค สำนักงานสาธารณสุขจังหวัดศรีสะเกษ 

ผู้ให้ข้อมลูทาง
วิชาการ/ 
ผู้ประสานงาน
ตัวชี้วัด 

1.นางสาวมัลลิกา  สุพล                           เภสัชกรชำนาญการพิเศษ  
โทรศัพท์ที่ทำงาน : 045-616040-6             โทรศัพท์มือถือ : 062-4596241  
โทรสาร : 045-616042                           E-mail : munlikasuphon@gmail.com 
2.นางสาวสิรินญา     เกิดสิน                     เภสัชกร 
โทรศัพท์ที่ทำงาน : 045-616040-6             โทรศัพท์มือถือ : 097-1935255  
โทรสาร : 045-616042                           E-mail : sirinyamam2523@gmail.com 

 

  



Template ร้อยละของโฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพกลุ่มเสี่ยงที่ผิดกฎหมายลดลง (ต่อ) 
หน่วยงานนำเข้า 
ข้อมูล  

สำนักงานสาธารณสุขจังหวัดศรีสะเกษ  

การนำข้อมูลไปใช้ 
ประโยชน ์ 

1. เพื่อทราบสถานการณ์ของการโฆษณาผลติภัณฑ์และบริการสุขภาพที่ผดิกฎหมายที่เกิดใน
พื้นที่จังหวัดศรีสะเกษ ที่เป็นสาเหตุที่ก่อให้เกิดความเข้าใจที่ไม่ถูกต้องและส่งผลกระทบต่อ
สุขภาพของประชาชนเพ่ือที่จะหาแนวทำง/มาตรการการจัดการในภาพรวมทั้งประเทศต่อไป 
2. เพื่อให้ทราบสถานการณ์ปัญหาโฆษณาผลิตภัณฑ์สุขภาพในความรับผิดชอบของสำนักงาน
คณะกรรมการอาหารและยาและสำนักงานสาธารณสุขจังหวัด และนำไปสู่การแก้ไขปญัหาใน
ภาพรวมของประเทศให้มีประสิทธิภาพต่อเนื่อง 
3. นำข้อมูลไปใช้ในการวัดมาตรการการจัดการปัญหาโฆษณาเชิงคุณภาพ เพื่อนำไปสู่การแก้ไข
ปัญหาในภาพรวมของประเทศให้มีประสิทธิภาพย่ิงขึ้นต่อไป 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  


